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L’objectif  
de ce guide  
de marque
 
Ce guide de marque a pour vocation de poser 
un cadre clair et cohérent pour toutes  
nos prises de parole, qu’elles soient publicitaires, 
relationnelles, digitales ou produit,  
afin qu’à chaque contact, la personnalité  
de la marque soit identifiable.

Cette démarche a pour objectif d’aligner  
tous les acteurs internes et externes autour  
d’un référentiel commun.

Sofinco 
aujourd’hui 

Chez Sofinco, nous affirmons notre ambition : 
être le leader du paiement et du financement.

Notre volonté : les rendre flexibles, simples, 
clairs et utiles au quotidien. Pour que chacun 
puisse avancer à son rythme, sans complexité  
ni mauvaise surprise, et toujours avec  
un temps d’avance.
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Chez Sofinco,  
nous parlons de façon simple, 
précise, naturelle, avec pédagogie 
et responsabilité. Dans un univers 
souvent technique, notre ton est  
un outil clé pour affirmer notre utilité, 
notre proximité et notre différence. 

Nous parlons vrai et toujours avec 
précision. Notre objectif : donner à 
chacun le pouvoir de mieux vivre 
grâce à une gestion autonome et 
fiable de ses finances.

Parce qu’un ton direct  
et sincère inspire confiance et 
permet d’installer 
Sofinco comme une 
marque proche  
et responsable.

LA TONALITÉ 5



1. De la 
simplicité, 
de l’ancrage 
dans la vie
 

On est dans la vraie vie,  
on s'affranchit du jargon

• �On parle avec du vocabulaire  
de la vie de tous les jours, direct  
et facile à comprendre, on rattache 
nos produits à des situations  
de vie quotidiennes.

Registre de vocabulaire :

- Courant, de la vie de tous les jours

- �Des phrases courtes, directes,  
sans détour.

- �Des mots simples, précis et 
concrets.

Exemples :
- Je paie en un geste avec Apple Pay

- �Des solutions qui s’adaptent à ma 
vraie vie

- �Tous mes paiements à portée de main

Pas de jargon, ni de vocabulaire 
technique ou de langage trop formel :

- Pas d’acronyme

- Pas de sur justification

4 PRINCIPES DE NOTRE TONALITÉ 6



2. De la 
spontanéité 
et de la 
positivité
 

On écrit comme on parle, on reste 
concret et orienté solution

• �On montre toujours le bénéfice 
que vont apporter nos solutions 
et services, au-delà de l’aspect 
technique.

• �On fait ressentir de l’enthousiasme 
et de l’élan qui traduisent la 
positivité !

4 PRINCIPES DE NOTRE TONALITÉ

Registre de vocabulaire :

- �Celui de l’enthousiasme : profiter,  
se lancer…

- �Celui de l’avancement: aller de 
l’avant, oser…

- �Du rythme et de l’élan, des points 
d’exclamation

Exemples :
- Et si je change d’avis, c’est ok ! 

- �Même après l’achat, je peux adapter 
mon rythme de paiement quand  
je le souhaite

- �Parce qu’avoir un coup d’avance,  
c’est déjà vivre mieux. 

Pas de langage institutionnel  
ou corporate

- Pas de vocabulaire sophistiqué

- �Pas de vocabulaire trop infantilisant 
ou négatif
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3. De la 
proximité 
et de la 
connivence
 

On est une marque 
conversationnelle, du côté des 
gens, qui les comprend

• �On se parle d’égal à égal, avec 
respect, en gardant un certain 
sérieux / statut de marque.

• �On crée de la connivence en 
mentionnant des situations 
quotidiennes, des expression 
courantes et partagées, des jeux 
de mots, les clins d’œil (à utiliser 
avec parcimonie).

4 PRINCIPES DE NOTRE TONALITÉ

Registre de vocabulaire :

- �Vocabulaire chaleureux, 
empathique, de l’ordre de la 
conversation orale.

- �Celui de la complicité avec une 
touche d’humour.

- �Celui des situations quotidiennes : 
imagé et concret pour que les gens 
se projettent.

Exemples :
- Et pourquoi pas payer en 18x, tiens !

- Content de ne pas payer comptant

- �Un déménagement ? La famille 
s’agrandit ?

Pas de tonalité ni de posture 
surplombante, donneuse de leçon.

Pas de jeux de mots lourds,  
ni vulgaires.

Pas de familiarité ou d’argot
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4. De la 
transparence
 

On parle d’argent de manière 
décomplexée avec honnêteté

• �On ne cache rien derrière 
des mentions légales non 
compréhensibles.

• �Et on agit de manière pédagogue  
et responsable avec nos clients.

4 PRINCIPES DE NOTRE TONALITÉ

Registre de vocabulaire :

- �Celui de l’argent : somme d’argent 
XX €

- �Celui de la pédagogie : expliquer, 
comprendre, simuler

- �Celui de la clarté : non dissimulé, 
transparence, ne rien cacher

Exemples :
-  �Un taux fixe et ça pendant toute  

la durée de mon prêt

-  �Zéro frais dissimulé, totale 
transparence sur les conditions

-  �Une somme d’argent qui ne me 
coûte rien si je ne l’utilise pas

Pas de langue de bois

Pas d’omission

Pas de tournures alambiquées
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le logotype
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Présentation
Le logotype est l'élément central et fondamental de la marque : 
son design, volontairement minimaliste, modernise la marque et 
incarne son virage vers la fintech. Son dessin, ses proportions et ses 
couleurs sont fixes et inaltérables et ne doivent jamais être modifiés.

Le logotype existe sous forme de fichiers exécutés et ne doit pas 
être redessiné ni recomposé. En cas de besoin, adressez votre 
demande à la Direction de la Communication, qui vous fournira les 
éléments nécessaires.

  Télécharger la valise du logotype

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE
12
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Le logotype

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

10 mm
100 px

Zone de protection
Afin de garantir l’intégrité du logotype, une zone de 
protection a été définie : celle-ci est égale à la lettre « O » 
du logotype, reportée tout autour des caractères comme 
présenté sur le schéma ci-dessus.

L’espace ainsi défini doit rester vierge de tout élément 
graphique ou textuel étranger au logotype (mention, 
pictogramme, photo, etc.).

taille minimale 
Pour préserver la lisibilité de la marque en toute 
circonstance, une taille minimale d’utilisation  
du logotype a été définie. Quel que soit le support, 
sa largeur ne doit jamais être inférieure à :

- �10 mm sur les supports print (packagings, presse, 
édition, etc.),

- �100 pixels sur les supports digitaux (Internet,  
réseaux sociaux, vidéo, applications smartphones 
et tablettes, etc.). 

13



LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

Zone de protection
Afin de garantir l’intégrité du logotype, une zone de 
protection a été définie : celle-ci est égale à la lettre « O » 
du logotype, reportée tout autour des caractères comme 
présenté sur le schéma ci-dessus.

L’espace ainsi défini doit rester vierge de tout élément 
graphique ou textuel étranger au logotype (mention, 
pictogramme, photo, etc.).

taille minimale 
Pour préserver la lisibilité de la marque en toute 
circonstance, une taille minimale d’utilisation  
du logotype a été définie. Quel que soit le support, sa 
largeur ne doit jamais être inférieure à :

- �16 mm sur les supports print (packagings, presse, 
édition, etc.),

- �150 pixels sur les supports digitaux (Internet,  
réseaux sociaux, vidéo, applications smartphones et 
tablettes, etc.).

16 mm
150 px

avec signature 
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LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

Co-branding
Le logotype Sofinco peut être associé à celui d’un 
partenaire dans le cadre d’une prise de parole conjointe. 
Les logotypes sont composés en alignement horizontal, 
séparés par un filet de la hauteur des minuscules  
(voir schéma ci-contre). 

Zone de protection
Afin de garantir l’intégrité du logotype co-branding,  
une zone de protection a été définie : celle-ci est égale  
à la lettre « O » du logotype, reportée tout autour  
des logotypes.

Télécharger la valise partenaire (Liens à venir) :

  FNAC

  Printemps

  Decathlon

  Darty

  Castorama

Y 2Y 2Y

Y/9

Hauteur 
maximum du 
logotype 
partenaire

Y correspond à la largeur du point du « i ». Cette valeur définit l’épaisseur 
de la barre de séparation et son espacement avec les logotypes.

Logo partenaire
Logo 

partenaire
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Endossement groupe 

crédit Agricole
Le logotype Sofinco peux être associé à la mention Groupe Crédit 
Agricole selon une construction fixe. La mention est positionnée sous 
le logotype (voir schéma ci-contre). Aucune altération des éléments 
n’est autorisée.

Zone de protection
Afin de garantir l’intégrité du logotype endossé, une zone de 
protection a été définie : celle-ci est égale à la lettre « O » du logotype, 
reportée tout autour.

taille minimale 
Pour préserver la lisibilité de la marque en toute circonstance, une 
taille minimale d’utilisation du logotype a été définie : 20 mm sur les 
supports print, et 200 pixels sur les supports digitaux.

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

20 mm
200 px

C : 100
M : 30
J : 0
N : 80

R : 0
V : 51
B : 77

#00334D��

Pantone® 303 C
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LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

Le logotype s’utilise :

- �majoritairement en bleu marine sur fond blanc, turquoise, 
dégradé ou ciel, 

- en turquoise sur fond bleu marine.

Les applications sur d'autres types de fonds (unis,  
en dégradés ou images) sont autorisées sous réserve d’un 
contraste suffisant. Le logotype doit rester clairement 
identifiable au premier regard et ne jamais se confondre avec 
les couleurs ou les éléments du fond.

Accessibilité digitale 
Afin de garantir une expérience inclusive pour tous les 
utilisateurs, Sofinco applique les principes d'accessibilité 
numérique définis par le RGAA. Un document de référence 
dédié précise les règles et bonnes pratiques à respecter pour 
l'ensemble des supports digitaux.

  Télécharger le guide accessibilité email.

usage sur fondS
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Versions noire & blanche
Ces versions constituent une déclinaison technique du logotype et ne 
remplacent pas la version couleur, qui reste la référence. Elles sont utilisées 
uniquement dans les cas où les contraintes de production ne permettent 
pas l’emploi de la couleur (impression monochrome, marquage spécifique, 
supports techniques, etc.).

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE
18



LE LOGOTYPE PEUT AUSSI ÊTRE APPLIQUÉ EN PLEINE LARGEUR ET DÉBORDER DU FORMAT :

Le logotype peut être utilisé sur toute la largeur du format et être recadré à fond perdu afin de créer des 
compositions dynamiques. Sa position dans le format est soit en haut soit en bas, selon la composition 
graphique. Il est principalement présent sur les supports en lien avec la carte ou lorsque l’on recherche 
un fort impact visuel sur des formats verticaux.

Reportez-vous à la page suivante pour plus de détails sur les règles régissant le recadrage du logotype, 
afin de garantir la lisibilité de la marque.

principe général d'application
PLACEMENT DU LOGOTYPE 
Le logotype peut être utilisé avec une certaine flexibilité de placement et d’échelle  
afin de s’adapter aux différents supports. Sa taille varie en fonction des besoins de hiérarchie  
et de lisibilité.

Il doit être positionné en PARTIE HAUTE en position centrale dans le format ou dans  
un angle. Ses dimensions et son placement participent à la construction de la composition  
et doivent rester cohérents avec les autres éléments graphiques.

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

Ma somme 
d’argent
disponible
tout de suite.
À UTILISER QUAND JE VEUX, 
COMME JE VEUX, AVEC MON CRÉDIT 
RENOUVELABLE SOFINCO.
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LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

X

X

X

X

X

X

Recadrage à droite  
(identique à celui de gauche)

Espace minimum à respecter (X) lors du
calage du logotype en haut de document

Lorsqu'il est utilisé en pleine largeur d'un format, le logotype peut être recadré à fond perdu sur les côtés et 
en bas afin de lui donner encore plus d'impact, comme s'il explosait les limites du cadre. Les règles à 
respecter sont les suivantes :

- �la valeur de recadrage est fixe et correspond à la largeur de l’extrémité inférieure du « S », comme présenté 
sur le schéma ci-dessus,

- �le recadrage doit être symétrique gauche/droite, identique des deux côtés du logotype,

- �Un recadrage peut également être appliqué en bas, lorsque le logotype est positionné en pied du support 
(ex. : carte bancaire ci-contre). Dans ce cas, la valeur appliquée est strictement identique  
à celle des côtés.

-� Un espace libre équivalent à cette même valeur (X) est systématiquement conservé  
en haut du logotype aucun recadrage en partie supérieure.

Principe de recadrage

Recadrage par le bas

X = largeur de  
l'extrémité du « S »
Recadrage sur  
la gauche

20



LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE LOGOTYPE

1   �Ne pas aplatir, étirer� ni déformer le logotype 2   �Ne pas altérer les couleurs �du logotype 3   �Ne pas modifier la typographie du logotype

5   �Ne pas appliquer d’effets graphiques 
(ombres, reflets, effets 3D, etc.)

4   �Ne pas altérer les proportions� du logotype

6   �Ne pas recadre le logotype ne manière excessive 7   �Ne pas empiéter sur la zone de protection du logotype 8   �Ne pas appliquer le logotype sur des fonds 
perturbés ou trop denses nuisant à sa lisibilité

Fici ommodis simagnis essumqui aut atet voloriscil et es as dolendit eos provit ilis prenis 
queVeliciet aliciae. Ita nonescil init et que labo. Itatem restio. Vit mod mint, sollatempos re 
none proribusa parum et eaturesciis iumetus cus cor maximin rere quae venihiti acerupid 
quiducienim aut dolorum fuga. Nimpori s qu molatia nimil et atem quam, aute odigenim 
alibus dus.Ovit essequo cuptatentias sim ducia nus nihitiis ulparu sequatia nus doluptatus 
quostrum liasitatia sum quas sa soluptatem Fici ommodis simag inis  essumqui aut atet 
voloriscil et es as dolem dit eos provit ilis prenis queVeliciet aliciae.  Mita nonescil init et que 
labo. Itatem restio. Vit mod mint, sollatempos re none proribu sa parum et eaturesciis 
iumetus cus cor maximin rere qualle venihiti acerupid quiducienim aut dolorum fuga. 
Nimporis que latia nimil et atem quam, aute odigenim alibus dus.Ovit essequo cuptatentias 
sim ducia nus nihitiis ulparum quatia nus doluptatus quostrum liasitatia sumquas sa 
soluptatem Fici ommodis simagnis essumqui aut atet voloriscil et es as dolendit eos provit 

Sofinco

INterdits
Sur cette page figurent des exemples 
d'usages interdits du logotype.

Cette liste n'est pas exhaustive.
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Le territoire  
visuel
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LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE TERRITOIRE VISUEL

C : 100
M : 30
J : 0
N : 80

R : 0
V : 51
B : 77

#00334D��

Pantone® 303 C

C : 60	
M : 0	�
J : 26
N : 0

R : 0
V : 234
B : 220

#00EADC

Pantone® 3255 C

C : 0	
M : 0	�
J : 0
N : 0

R : 255
V : 255
B : 255

#ffffff

couleurs

Les couleurs d'accompagnement constituent 
une palette dynamique renforçant l'identité de 
la marque. Les trois couleurs présentées sur 
cette page s'appliquent selon les proportions 
indiquées ci-contre :

- �le blanc comme couleur de respiration  
et de structuration. Utilisé généreusement 
dans les mises en page, il allège les 
compositions, met en valeur les contenus et 
évite la surcharge visuelle. Il participe 
pleinement à la hiérarchisation des 
informations et à la lisibilité des supports.

- �le turquoise en majeur, pour les grands 
aplats, les gélules principales, les informations 
en exergue, les CTA etc.

- �le bleu identitaire, principalement pour le 
logotype et pour la plupart des textes,

- �le framboise par petites touches, pour les 
gélules mineurs, les CTA  
ou les pictogrammes (cf. page 27).

C : 10
M : 100�
J : 60
N : 0

R : 204
V : 28
B : 73

#CC1C49

Pantone® 1935 C
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flexible
souple

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE TERRITOIRE VISUEL

titres, accroches et exergues
SYNCOPATE est la typographie de communication utilisée sur les supports TV, Print et réseaux sociaux. En raison de son 
encombrement et de son impact visuel importants, la Syncopate est STRICTEMENT RÉSERVÉE AUX GRANDS TITRES et aux 
informations ayant besoin d’une visibilité optimale. TOUT AUTRE USAGE EST INTERDIT.  
La syncopate est une typographie Google gratuite, librement téléchargeable à l'adresse suivante : 

  Télécharger la SYNCOPATE

À UTILISER SUR 3 OU 4 LIGNES, PAS PLUS.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
012345678 -&(/!?)@…

CUTTA est la typographie utilisée sur le site web Sofinco. 
Fonctionnelle et polyvalente, elle assure la cohérence de 
l'expérience numérique de la marque. Cette typographie 
offre un bon niveau de lisibilité et d’accessibilité sur 
le site web. 

Attention : CUTTA est une typographie payante.  
Son achat est requis pour toute installation ou utilisation 
sur un poste de travail.

  Télécharger la CUTTA (lien à venir)

CUTTA

CUTTA MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

CUTTA SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

CUTTA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

CUTTA EXTRABOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

CUTTA BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Syncopate
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LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE TERRITOIRE VISUEL

Textes 
courants
La typographie Gotham est utilisée pour 
l'ensemble des textes courants, légendes, 
mentions et contenus explicatifs. 

Elle assure une lecture confortable  
et une hiérarchie claire de l’information.  
Son usage est adapté aux volumes de texte 
et aux formats éditoriaux : elle ne 
concurrence pas les titres et reste élégante 
dans la composition.

Nous utiliserons l'Arial uniquement pour le 
digital et la bureautique (Word, PowerPoint, 
Excel ou e.mail).

Gotham book 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
 
Gotham medium 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
 
Gotham bold 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
 
Gotham black 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

Arial (digital et bureautique uniquement) 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

GOTHAM

25
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Volum qui blt prerovit latias earionseque corem 
que magnatius doluptatem volupta debit ide 
velluptam quia nullam sit, non consece pedignis 
nobit, que exceperias esse num velique sinvel in 
eossum ditio. Aborepuda

Volum qui blt prerovit latias earionseque corem 
que magnatius doluptatem volupta debit ide 
velluptam quia nullam sit, non consece pedignis 
nobit, que exceperias esse num velique sinvel in 
eossum ditio. Aborepuda

Volum qui blt prerovit latias earionseque corem 
que magnatius doluptatem volupta debit ide 
velluptam quia nullam sit, non consece pedignis 
nobit, que exceperias esse num velique sinvel in 
eossum ditio. Aborepuda

Volum qui blt prerovit latias earionseque corem 
que magnatius doluptatem volupta debit ide 
velluptam quia nullam sit, non consece pedignis 
nobit, que exceperias esse num velique sinvel in 
eossum ditio. Aborepuda

LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE TERRITOIRE VISUEL

Couleurs des typographies sur des fonds
La couleur des typographies est déterminée en fonction du fond afin de garantir un contraste optimal et une lisibilité constante. Une 
distinction est appliquée entre les titres (Syncopate) et le texte courant (Gotham). Les mots en highlight framboise s’adaptent au fond :  
ils sont utilisés sur fond blanc, bleu marine et dégradé pour créer un point d’accent. Sur les 2 autres fonds on utilise le blanc afin de 
garantir une lisibilité optimale. 

Sur fond ciel
les titres en Syncopate 
sont utilisés en bleu 
marine ou en blanc,
le texte courant en 
Gotham est utilisé en 
bleu marine ou en noir.

Sur fond blanc (clair)
les titres en Syncopate 
sont utilisés en bleu 
marine ou turquoise,  
le texte courant en 
Gotham est utilisé en 
bleu marine ou en noir.

Sur fond bleu (foncé)
les titres en Syncopate 
sont utilisés en blanc ou 
en turquoise, le texte 
courant en Gotham est 
utilisé en blanc ou 
turquoise.

Sur fond turquoise
les titres en Syncopate 
sont utilisés en bleu 
marine ou en blanc,  
le texte courant en 
Gotham est utilisé en 
bleu marine.

Sur fond dégradé
les titres en Syncopate 
sont utilisés en bleu 
marine, le texte courant 
en Gotham est utilisé en 
bleu marine.

Les associations de couleurs présentées ci-dessus ont été conçues pour garantir un niveau de contraste suffisant entre les textes et  
les fonds, conformément aux recommandations d'accessibilité numérique. Quel que soit le fond utilisé, la combinaison typographique 
retenue doit préserver la lisibilité des contenus pour tous les utilisateurs.

Volum qui blt prerovit latias earionseque corem 
que magnatius doluptatem volupta debit ide 
velluptam quia nullam sit, non consece pedignis 
nobit, que exceperias esse num velique sinvel in 
eossum ditio. Aborepuda

1
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Pictogrammes
Les pictogrammes sont construits dans un esprit « flat design », avec des formes simples et pleines. 
Ils sont utilisés en aplats, sans effet ni dégradé, à l'aide des couleurs de la palette (cf. page 23).  
Le nombre de couleurs utilisées (bichromie ou trichromie), de même que leur combinaison, peuvent 
changer selon le fond sur lequel elles sont utilisées et l’impact que l’on souhaite leur donner.  
Tous les pictogrammes existent en blanc et bleu marine sur fond turquoise, en turquoise et bleu 
marine sur fond blanc, et en blanc et turquoise sur fond bleu marine. Lorsqu’on communique  
sur une action, les pictogrammes existent avec une pointe de framboise.

11 111
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Massy (91) - FRANCE

Roubaix (59) - FRANCE

1

SOFINCO, À PORTÉE DE MAIN
L’APP SOFINCO SUR SOFINCO.FR
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Usage des 
pictogrammes
Les pictogrammes peuvent être utilisés de manière classique,  
pour illustrer un concept ou pour animer une mise en page,  
en cohérence avec l’ensemble du système graphique.

Ils peuvent également être intégrés directement dans les accroches  
et les titres composés en SYNCOPATE en TV, print et réseaux sociaux 
et en CUTTA sur le site web Sofinco, en s'associant avec certains mots 
clés pour rythmer la lecture ou en renforcer l’impact.  
Ils sont alors alignés sur la ligne de texte et dimensionnés en 
proportions des caractères, comme sur les exemples ci-contre.  
L'usage des pictogrammes dans les textes doit rester ponctuel  
et modéré afin de ne pas nuire à la clarté de la lecture.
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Usage de la Gélule
La gélule permet de mettre en avant une information clé ou un bénéfice produit. Elle attire le regard  
et hiérarchise l'information en soulignant un élément important du message (ex. : offre promotionnelle, 
facilité de paiement, avantage client, CTA…). Le texte est toujours centré dans la gélule et entouré d'un 
blanc tournant suffisant pour garantir sa lisibilité et son impact visuel. La gélule ne doit pas 
concurrencer le message principal, mais le compléter et le renforcer.

• Le contenu doit être court, direct et immédiatement compréhensible.

• Seule les couleurs de la charte sont autorisées pour composer la gélule et le texte.

• Une seule information par gélule.

• Ne jamais utiliser plusieurs lignes de texte dans une même gélule.

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum 

Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Lorem ipsum Lorem ipsum 

Exemples de combinaisons de couleurs sur fond blanc

Exemples de combinaisons de couleurs sur fond bleu 
identitaire

Exemples de combinaisons de couleurs sur fond turquoise  
et dégradé
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Le favicon reprend l’initiale « S » du logotype, 
isolée afin de permettre un affichage optimisé, 
même à très petite taille. Il s’inscrit dans  
un carré aux angles arrondis, mais s’adapte 
également à un usage en forme ronde (avatar  
ou image de profil sur les réseaux sociaux). 

Les couleurs du favicon doivent respecter  
les combinaisons présentées ci-contre en 
fonction des contraintes d'affichage (fond clair 
ou fond foncé).

favicon
123 345 234 

Username
@username

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer. Sofinco

123 345 234 

Username
@username

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer. Sofinco
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iconographie

ICONOGRAPHIE
Notre nouvelle écriture visuelle joue un rôle clé dans l’expression  
de la marque. Plus aérienne, plus lumineuse et plus contemporaine, elle ancre 
Sofinco dans la vraie vie, au cœur du quotidien des gens.

Nos principes iconographiques :

Des prises de vue en contre-plongée privilégiées pour valoriser les personnages 
et objets. L'utilisation du grand angle pour donner de l'ampleur et  
de la respiration aux scènes. Des points de vue plus inattendus, qui créent  
de la singularité. Une palette de couleurs plus vive et plus lumineuse. 
En complément, des visuels détourés sur fond cyan peuvent être utilisés pour 
apporter du rythme à nos prises de parole.  
Le fond dégradé de la marque est quant 
à lui utilisé pour valoriser la carte Sofinco  
et l’application présentés seuls.
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Spécifiquement pour les scènes extérieures :

Le ciel bleu comme élément distinctif et récurrent 
de notre univers visuel.
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Spécifiquement pour  
les scènes intérieures :

Des espaces épurés, lumineux 
et contemporains. Des décors 
réalistes qui laissent toute  
leur place aux personnes et  
à leurs projets.
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Usages graphiques complémentaires

Des visuels détourés sur fond cyan 
pour apporter du rythme et de l’impact 
aux prises de parole. Les téléphones, 
écrans d’application et cartes Sofinco 
vivent détourés sur le fond gradient de 
la marque. L’utilisation de la plongée 
est possible notamment pour montrer 
l'écran d'un téléphone ou un objet vu 
de dessus.

34



LES FONDAMENTAUX GRAPHIQUES - LE TERRITOIRE VISUEL

Recadrage des visuels
Comme le logotype, les visuels peuvent être recadrés afin de créer des plans serrés et dynamiques, 
dans un esprit « larger than life ». Les objets ou certaines parties anatomiques des modèles (mains, 
bras, jambes…) peuvent ainsi être coupés pour renforcer l’impact en sortant du cadre.

Une légère superposition entre le texte et le visuel est possible, à condition de préserver une lisibilité 
optimale de l’accroche. Une attention particulière doit donc être portée au positionnement des 
personnages par rapport au texte.

À l’occasion, les titres et les mots clés peuvent également s’étendre au-delà du format, selon un 
principe de recadrage analogue à celui du logotype (cf. page 19).

Un super
taux 
pour mes 
travaux.

À moi
le super
taux 
sofinco !

Sereins 
face à
l’imprévu
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